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Evolution de la consommation mondiale de vins entre 2000 et 2019
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Le marché du vin

Campagne 2019/2020  [EICESCEICC Ny

51 Mio hl

* Etat des stocks production +
commerce en début de
campagne

Exportations
13,6 Mio hl

** Etat des stocks production +
commerce en fin de campagne

Stock de fin**

Disponibilités totales

-
FranceAgriMer

1,1 Mio hl non
commercialisables

Récolte
42,3 Mio hl

Production

41,2 Mio hl Importations

6,8 Mio hl

Avutres destinations
(industrie, concentration, jus,
prestations viniques,
autoconsommation, pertes)

5 Mio hl

différence: dispo-export-stock-
commercialisation

99 Mio hl

Domicile Effervescents
~ 2 Mio hl
Alimentaire générale 92 %
Circuits spécialisés 8 %

Sources: DGDDI, BNIG KANTAR, IRI France, FranceAgriMer

55 Mio hl
Commercialisation pour mise
a la consommation en France y—
AChats 25 MiO hl (équivalent consommation taxée) Ins de p us
(o)
transfrontaliers T de15%vol
~ 1 Mio hl =1 Mio hl

Hors domicile
Vins tranquilles

Domicile Tranquilles
=~ 12 Mio hl

et Alimentaire générale 93 %
effervescents Circuits spécialisés 7 %
~ 9 Mio hl | 7
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indications géographiques

Evolution de la statistique de consommation taxée

Tous vins
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— AOC/AOP/IG/VQPRD communautaires

2010/11
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v En baisse depuis les années 60 et accrue de vins a

2016/17
2017/18
2018/19
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Campagne 2018-2019

AOC/IG 20 508 mhl

PUITES 5 520 mhl

vins

UELE 26 028 mhl

vins

% Le décrochage en 2010
correspond a une modification
des catégories :

Avant 2009, VQPRD = AOC+
VDQS + VQPRD Communautaires
Aprés 2009, VQPRD = AOC + Vins
IGP+VQPRD Communautaires

Source : DGI/DGDDI et INSEE



ERE s Les achats de vins par les ménages pour leur
consommation a domicile diminuent (VT)

Des indicateurs d’achats au plus bas de I'historique

Vins tranquilles : évolution des indicateurs d’achats des ménages

ek

893 87,1 870 se0 879 832 874 863 858 864 854 858 g3g g34 @2

——

66,5 639 g5
57,9 49 546 54
6.6 554 549 546 543 535 oo e
2 8 46,5
5 44,32
32 22,02

170 166 161 158 155 150 14,8 148 151 150 14,8 142 13,8 13,6 13,0
391 385 3,8 360 360 3,70 3,70 3,68 3,58 3,50 3,41 3,3/ 3,37 3,26 324

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Niveau Moyen d'achat (cols 75cl) ——Pénétration (%)

——Nbre Actes Achat/Acheteur ——Quantités Achetées/Acte (cols 75cl)

Source : Kantar - élaboration FranceAgriMer 9
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Le poids des
consommateurs
occasionnels
augmente
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s 2. Fréquence de consommation de vin

1980

42%

1985

37%

41%

43%

41%

30% M 28% [ ...
" 2% 21%

1990

1995

2000

2005

2010

2015

NON
CONSOMMATEURS

CONSOMMATEURS
OCCASIONNELS

CONSOMMATEURS
REGULIERS

Source : FranceAgriMer. Enquéte sur la consommation du vin en France 2015
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Répartition des types de consommateurs par tranches d’age (résultats pondérés)

LeS 100 T T ‘ ‘ ‘ 100 . :
o0 1980 N 2000
consommateurs Reégulier
réguliers de vins  * = | | ” —
LT |
g 20 P w0 p TN—L o~
7 | —
sont de plus en AN T / AT
I n Vé 20 e . P— = ——— 20 7 o
plus ages 7/ Occasionnel T
0 — 0 +—=
15a 20a 25a 30a 35a 404 454 504 554 60a 65a 70a 75et
1.5 2.0 2.5 3.0 3.5 4‘0 4.5 5‘0 5‘5 6‘0 6‘5 7‘0 IS 19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 +
a a a a a a a a a a a a et +
19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74
100 ™ T 100
2010 2015
80 + 80
60 60 =
I ""'l\
40 o [~ N - 40 /f \ P,
20 / /,/ 20 {4 5>
154 204 25a 30a 35a 40a 454 50a 554 60a 65a 704 75et 154 20a 25a 30a 354 40a 45a 50a 55a 60a 65a 70a 75et
19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 + 19 24 29 34 39 44 49 54 59 64 69 74 +

Source : FranceAgriMer - Enquétes sur la consommation du vin en France 1980-2015. 8000 personnes.

Source : FranceAgriMer. Enquéte sur la consommation du vin en France 2015 "




w2 Un marché des vins tranquilles qui continuent de

Fratsrass D25 FRODLITS O LAGRID,

S se Sénioriser

Forte baisse des achats des 50-64 ans et des moins de 35 ans qui sont de
moins en moms nombreux a acheter des vins tranquilles

42 44

2012 2013 2014 2015 2018 207 2014 2018
EMOINSDE 35 ANS mDE3SA40ANS mDE 50 A 64 ANS &5 ANS ET PLUS

Source: KANTAR 13



@ .5 De nouvelles tendances de
consommation

—->Une déstructuration des repas qui se poursuit et une assiette
en mutation

—>La biere a le vent en poupe sur tous les circuits
—2>Un intérét grandissant pour le « sans-alcool »

—->Une consommation plus saine et plus responsable

Source: KANTAR 14
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HARY FA'Q'M Une montée du flexitarisme défavorable a la consommation de vin

rouge

Vins rouges : des associations qui restent trés centrées sur les protéines
Avec quoi consomme-t-on le Rouge au repas ?

Associé le plus souvent a la
viande : 45% des cas (ind 144)

Des Francgais qui cherchent a mieux manger et qui tendent ainsi a réduire leur
consommation de viande.

Et plus spécifiguement aux viandes :
beeuf, porc, volaille)

KANTAR pour le CNIV (étude de la déconsommation de vin en France) 16
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Une attractivité des désalcoolisées toujours tres corrélée aux bieres
sans alcool!

Vins tranquilles sans alcool Vins effervescents sans alcool Bieres sans alcool
!
n
0.5% 17,2%
3,9
%
7 . L&ge . Un
Peu d’acheteurs a meogiﬁ;emen recrutement
date Jachet toujours trés
Recrutent acheteurs soutenu!
que 'année '
derniére...

Source : Kantar 17
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94,1%

stable

Etre en bonne
zanté, c'est avant
tout bien se nourrir

81,8%

+1,8 pt

Je suis inquiet{e)
de la sécurite
alimentaire des
produits

SUURCE | Panel Wofdpanel — Cussbonimmim sepdem b 2018
wii Seflamibie 208 - o O 1o b fall + Oul phat Faccaid »

w e L'essor de la consommation de vin bio

En 9 ans, le nombre d'acheteurs de vins tranquilles
bio a plus que triplé (taux d’acheteurs : 14 % en
2019). Les foyers en achetent chaque année
environ 5 cols par acheteur et les achats se
valorisent.

Les vins tranquilles bio restent cependant un achat
de complément. 9 % des achats volumes de vins
tranquilles des acheteurs de VT Bio sont consacrés
aux VT Bio.

Source: KANTAR

18
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2. Grandes tendances de
consommation : circuits et produits

20



w5 Les circuits de commercialisations : lieux d’achat de vins I
| par les ménages francais (VT)

Développement des achats de vins tranquilles en hypermarchés et en magasin de proximité

Répartition en volume des achats de vins tranquilles par type de circuits de 2008 a 2019

. . . ! - - ’ -—_/?,'L 21 5% : circuits
a dcialisés
7 6 spécia
HER
- 91 % total GD
| 71 % HM-SM

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
W Hypers M Supers &= EDMP Proxi M Cavistes M Vente directe M Autres

Source : Kantar - élaboration FranceAgriMer 21
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2.1. Grande distribution (Hypers et
supermarches)
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Une diminution de la consommation de vin rouge au profit du vin rosé et blanc

Evolution en volume des ventes de vins tranquilles par couleur de 2008 3 2019
(milliers d'hl) mROUGES ~ ROSES = BLANCS
10.000

1662 mhl en 2019
(+5 % vs 2009)
7.500 -
2866 mhl en 2019

5.000

(+ 20 % vs 2009)

2.500

4 039 mhl en 2019
(- 28 % vs 2009)

0

2009 2010 20M 2012 2013

Source : Symphony IRI — élaboration FranceAgriMer

2014 2015 2016 2017 2018 2019

26 I
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e .o Ventes de vins en GD en 2019 par catégorie (VT) I

Structure des ventes de vins tranquilles Evolution des ventes de vins tranquilles en 2019 par
en GD par catégorie

catégorie par rapport a la moyenne 2015/18

15% - -
Total vin IGP standard;
. AOP; 3882 tranquille; 8566 1071
X
c
L 10% i
c
45% o
>
)
E .\ VSIG EM; 604
2 5% _
66% _g- VSIG France; 517
c IGP de cépages;
.0 1721
g 0% r T T T 1
VSIG FRANCE = VSIG UE Tg
= VSIG ETATS MEMBRES = IGP CEPAGES 0 Vin étranger; 88 VSIG UE; 682
IGP STANDARDS AOP
= VIN ETRANGER -5% .
Cercle interne = volume -20% -15% -10% -5% 0% % 10%
Cercle externe = valeur Taille des bulles en mhl évolution des ventes volume (en %)

Source : Symphony IRl — élaboration FranceAgriMer 28 I
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Evolution des ventes de vins en bag in box

5 000 Ventes annuelles par conditionnement

S
N
o
S
S

6.000

3.000
2.000
1.000

en milliers d'hectolitre
A o
o o
o O
o O

O N 4 & & S L
" O O O O O O
OO S S S S
m Bouteille 75 cl
m Cubitainer
Bag in box
m Autres (verre perdu hors bouteille 75cl, verre consigné, bouteille plastique, brigue) I

o
b4

A
QQ

Qo)
Q
S Q

9
Q
S Q

O N A &
NN
NOPAS NN AN

S A

Source : Symphony IRl — élaboration FranceAgriMer 30



e B Ventes de vins en GD en 2019 par catégorie (VE)

FranceAgriMer

structure des;’_e:t_is fj_e vins Eff‘ir,"esc_e”ts en grande Evolution des ventes de vins effervescents en grande
TN Bar caeRote distribution par catégorie en 2019 par rapport a la

moyenne 2014/18
CUVES CLOSES;
10% 57.441

\

5% ) EFFERVESCENTS
< AOFP; 41.476 ETRANGERS;
c 20.658
QL 0%
é CHAMPAGNE;
Q 35.716
O,

= AOP 5 ~%
c PETILLANTS ET

m CUVES CLOSES g AROMATISES;

O,
m EFFERVESCENTS ETRANGERS % -10% 2.945 TOTAL VINS
EFFERVESCENTS
>
PETILLANTS ET AROMATISES o -158.636
m CHAMPAGNE -15%
Cercle interne = volume
_ -20%
Cercle externe = valeur
-35% -25% -15% -5% 5% 15% 25% 35% 45%
Taille des bulles : en Evolution des ventes volume (en %)

milliers de cols

Source : Symphony IRl — élaboration FranceAgriMer 31



w0 Ventes de vins effervescents étrangers en GD I

- [
- o CES a0 LAGHKUIUE €106 A e

VOLUME = 20,7 millions de cols VALEUR =111,9 millions d’€
. Soit + 4,6 % vs 2018 Soit + 6,9 % vs 2018
Ventes de vins et + 39,6 % vs 2014/18 et+49,9 % vs 2014/18
effe rvescents Structure des ventes en grande distribution en 2019 Evolution du poids des vins étrangers dans les
4 Cercle interne = volume ventes totales de vins effervescents o Boe
etra ngers en Cercle externe = valeur 3"8, E ﬁ
grande £ o 3 ms
T . T Bl B
distribution en o2 o2 8 8 ~o.mllcRR
BN ar-: ° m‘g :rlae g‘a& N R N n <
2019 nE o8 g 3I:I:I¢ I I I
- Ll
Illlllll il

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

®m Lambrusco = Asto ®m Moscato ®m Cava ™ Prosecco ™ Autres B pdm volume ®pdm valeur

Evolution du poids en volume des vins étrangers effervescents
0,
7% 13% 1 8% 6% 7%

0,
45% M 45%
45%
13%
11%  10% 0%
o £ e

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

B Lambrusco Asto Moscato B Cava M Prosecco Autres

Source : Symphony IRl — élaboration FranceAgriMer 32
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2.2. E-commerce




= 2 Le marché du commerce de vins par internet

La vente par internet de vins a connu des taux de croissance trés élevé, mais
semble rentrer dans une phase de maturité.

En 2019, le e-commerce représente 9 a 10% des ventes

de vins en valeur (VT+ VE) pour une valeur estimée a 500 Part de marché du e-commerce par
M€ HT (vins, bieres et spiritueux — ces 2 derniers ayant secteur (%CA)

une part infime du marché et ne prend pas en compte )
Tourisme eSS 44,

les sites des producteurs indépendants et négociants). .
P P g ) Produits culturels eeeesssssssssssss———— 439,

Or, pour certains généralistes et atypiques, le Textiles de maison e ——— 2 7%

Maison High tech m—————————— ?2%

oo . Maison €lectroménager m—— 7%
est estimé a 385 millions d’euros HT. Vin

chiffre d’affaires des 507 sites de |'annuaire

Le chiffre d'affaires de la vente de vin par les Habillement = 7%

ive - i mm 59
sites drives est de pres de 100 millions Drive - Produits grande... 5%

d’euros hors taxe selon le panel IRl (2018). 0% 10% 20% 30% 40% 50%

Etude de la commercialisation du vin par internet en France - FranceAgriMer & CNIV 34
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R B Des achats sur internet qui se démocratisent I
o via le Drive de la grande distribution

Fpat

I
Prearadd FROUITS OF LA

Le Drive, un circuit fréquenté par plus d1 foyer sur 4 en 2019 ...

de PDM des de leurs fois par an
Valeur foyers francais dépenses en PGC
[Total - Niveau d'Achat - VT
o o o 443 42,0
Mais des achats de vins tranquilles w1 s
encore limités sur ce circuit ... . - 4 93
—

Relevé de I'offre de vin sur internet en France — FranceAgriMer & CNIV 35 I
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2.3. Hors domicile




wme 2 La consommation hors-domicile : un levier de

I SENEN
Fpat L

= 7 consommation des vins ?

Avant la crise : tous les indicateurs au vert pour ’'OOH

Le Hors Domicile

27%

de la consommation
alimentaire

+8%
de croissance portée par le
PDJ et surtout le déjeuner !

Source: KANTAR 37



mwe 2 La consommation hors-domicile : un levier de
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Tt LSS FRODLITS DE LAGRIKULIUAE €1 OF LANER

= consommation des vins ?

Au sein des boissons alcoolisées, le principal concurrent du vin est la biere, a qui les
acheteurs hors domicile accordent une place prépondérante.
Des vins effervescents qui restent limités en hors domicile par rapport aux vins tranquilles.

Répartition des actes d’achat Boissons Froides (%) Répartition des dépenses Boissons Froides (%)
Spiritueux Cocktails T A . Cocktails ,
B,]AQEO;V P 39, 29, QU a nt I te Splgtzeux 5% D e p e n Se
VT BABVY
12% 0%
Vins eff. VT
1%
199 \
Cidres %o
1%
. Sans alcool
Vi nsso/eff. P
Biéres E
15% Sans alcool Cidres
65% 1%
Biéres
19%

Source: KANTAR 38
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La consommation hors-domicile : un levier de
consommation des vins ?

Fratsrass

Le vin tranquille est en effet la boisson alcoolisée star de 'accompagnement
de repas.

répartition des actes d'achat des segments sur un 100% Boissons froides — 100% Restaurants Pubs Bars

13,9
_ 28,1 D}
m Vins Tranquilles \ 41,2
- 453 425 457

Vins
Effervescents
= Autres Boissons
Alcoolisées 0,2 0,8
Boissons Sans Biéres : 26,8 30 1
Alcool 693 | spiritueux 18,5 26,4 '
__1 Cocktails 16,5
Total Apéritif Accompagnant Accompagnant
Déjeuner Diner

Source: KANTAR 41
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3. Année 2020 et crise COVID-19:
accélérateur de nouvelles tendances ?

Sur quelles tendances s’appuyer pour
rebondir post-pandémie ?

43
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S Bilan 2020
Total Evolutions des ventes de vins tranquilles par période au cours de I'année 2020
» 9,97 millions d’hectolitres : (vs 2019)
+1,1 %.v§ 2019 , . Tendances Vers un retour a
> 4,69 milliardsd'€:+1,3% proches de la « normalité »
vs 2019 celles 2019 5,6%
> 4,70 €/l 4,2%

2,5%

1,8%

m Volume
W Valeur
-1,4%
-1,8% e L.
Effet modéré
-3,2% Revalorisati des
-4,4% Dévalorisation eva orl's:'atlon restrictions
et transition
. , % - . o - ..
* P1-P2 : 06/01/20 au 01/03/20 Début d'année Conﬂpement Eté 2020 Per|oc,ie de Période avec
** P3-P5 : 02/03/20 au 24/05/20 strict** rentrée**** mesures
**+ PG-P8 : 25/05/20 au 16/08/20 restrictives*****

**kx PG-P10 : 17/08/20 au 11/10/20
*er P11-P13 1 12/10/20 au 03/01/21

Contour : HM+SM+EDMP FR+E-commerce GSA+Proxi

Source: IRl - élaboration FranceAgriMer
44 24/03/2021
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Ventes de vins tranquilles en grande distribution

Bilan 2020

2020 : Accélérateur de nouvelles tendances ?

FORMATS
BIB —
+9,1 % en Accélération
volume vs 2019
- Atteint son 2019 2020
plus haut niveau ' — .
en PDM volume a svr 7scL -0,6
43,6 %. 2,6

3,2

AN

BIB

Contour: HM+SM+EDMP FR+E-commerce GSA+Proxi
Source: IRI

- -_—
Accélération Iso 201 Accélération
DRIVE
2019 2020 2019 2020 ﬁ 2019 2020 +69%en
B olume vs
| | - . - HM -0,1 . \2/01U9 v
-1,2 -0,8
1,2 -1,4 -2,7 3,6 % de PDM
1 0,7 14 14 : 15
R 5] o2
IGP DRIVE
Vins rosés AOP pénalisés
60% des gains du durant les périodes
marché de confinement
Progression des IGP
tout au long de
I'année; 45 24/03/2021




S Achats de vins pour la consommation a domicile : I
bilan 2020

VINS TRANQUILLES
- En 2020, augmentation des achats de vins tranquilles (+ 4,6 % vs 2019)
Les ménages francais ont fait de plus gros paniers de VT

- Mais attention : c’est essentiellement une croissance mécanique portée par des
achats additionnels liés au contexte (report du hors domicile)

- Circuits : la croissance a été portée par les circuits hors Hypers et Supermarchés:
EDMP, proximité, Online généraliste, circuits spécialisés.

VINS EFFERVESCENTS

- Année difficile : attractivité au plus bas et acheteurs qui ont moins acheté

- Champagne : augmentation de la part des hypermarchés et difficultés a trouver une
place en online

- menace circuits importante pour le Champagne

Source : KANTAR 46 21/10/2020 I
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bilan 2020

o Achats de vins pour la consommation a domicile : I

Sur quelles tendances s‘appuyer pour rebondir post-pandémie ?

- Recherche du juste prix des produits

Tendances du consommateur a se tourner vers les EDMP et enseignes a images prix.

> Accélération de la transformation
digitale

Le drive un circuit sous performant pour les

vins par rapport au PGC

Enjeu de valorisation dans le circuit on line.

Enjeu en lien avec la livraison de repas a

domicile (delivery)

d.1

2.1

el

Accelération d'une
tendance préalable
3 la crise sanitaine.

2019 2020 2021 2022

2.8

2023

COMLUNE
GENERMLISTES

PR |

(ONLINE
GEMERALIZTES

Source : KANTAR (projetions KANTAR sur les circuits généralistes)

47

21/10/2020 I



