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Lever de rideau sur

les démarches RSE 



Facteurs impactant: le contexte 

macro-économique mondial
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Le progrès 
accélère la 

globalisation
Les révolutions 

technologiques qui 
amplifient la 

mondialisation 
(internet, logistique, 

interconnexion des 
technologies)

Risques du modèle de développement 
Les craintes qui apparaissent (empreinte écologique, réchauffement climatique, 

inégalités sociales croissantes, population mondiale grandissante)

Une économie 
mondialisée
Un crédo porté par 
l’OMC, la régulation 
par les marchés et la 
libre circulation



La nécessité d’un nouveau modèle de 

développement s’impose

PERFORMANCE

PRESERVA-
TION DE  L’                   

PROGRES 
SOCIAL

Dura-
ble

La Responsabilité Sociétale de l’Entreprise (RSE) 
est la transposition des principes du développement 

durable (DD) à l’échelle de l’entreprise.
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Le contexte institutionnel international 
favorise les programmes de DD

� Les principes directeurs de l’ONU sur les droits de l’homme et de 

l’entreprise.

� Prise en compte croissante de la RSE dans les institutions 

européennes: « La responsabilité des entreprises vis-à-vis des 

effets qu’elles exercent sur la société » (Commission Européenne, 2011)
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L’ISO 26000: normalisation de 
la RSE en 2010

� Porté en France par l’AFNOR 

(Association Française de NORmalisation)

� Lignes directrices = 7 principes

� Démarche d’amélioration continue (PDCA)

Source: Guide ISO 26000 pour la filière vin

2 juin 2015
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Adaptation à la filière vin 
AC X 30-032 en 2015

Source: Guide ISO 26000 pour la filière vin - 2 juin 2015
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Les prospectives de la filière 
intègrent le DD à Moyen/Long terme

� A l’échelle INTERNATIONALE Le plan stratégique de l’OIV 

2015-2015 mentionne comme 1er des 5 axes stratégiques: 

� Promouvoir une vitiviniculture durable.

� A l’échelle NATIONALE Le plan stratégique sur les 

perspectives de la filière vitivinicole à l’horizon 2025 indique 

comme 2ième des 5 leviers majeurs la nécessité de

� Répondre aux demandes sociétale et 

agro-écologique



Les démarches DD dans le monde 
viti-vinicole

Des démarches souvent nationales ou régionales, assez orientées «viti » 

et bien marketées. 

CALIFORNIE
Sustainable Winegrowing Alliance 
www.sustainablewinegrowing.org

◊

AUSTRALIE
Winemaker’s Federation of 

Australia 
National Environmental 

www.entwine-wines.com

NOUVELLE ZELANDE
www.wineinf.nzwine.com

AFRIQUE DU SUD 
Sustainable Winegrowing 

Alliance 
www.sustainablewinegrowing.org

SUISSE 
www.vinatura.ch 



La consommation plus responsable et 

respectueuse de l’environnement est croissante

Etude INTER OC spécifique vins: 

� 5 marchés majeurs analysés en 2009 (USA, Canada, Royaume 

Uni, Allemagne, France) avec un focus spécifique sur le message 

durable

� Nouvelle étude engagée sur 2016/2017

Les tendances de consommation:

� Les produits BIO: AB

� La consommation responsable: Max Haevelaar…

� Acheter local



Les français veulent consommer plus 

responsable

� 70 % des français sont prêts à payer entre 5% et 
10% de plus pour des produits « Made in France » 
(Source: IFOP 2015)

� 51% des français veulent intégrer la dimension 
sociale et environnementale dans leurs achats en 
2014 vs 39% en 2004 (Source: Ethicity-Greenflex)

� 39% paient parfois plus cher pour des produits ou 
services responsables et 16 % le font souvent (source: 

Enquête Havas)

� 80% des consommateurs disent acheter désormais 
des produits locaux et parmi eux, 41 % déclarent le 
faire même souvent (source: Enquête Havas)



Les enjeux pour les entreprises
de la filière viti-vinicole

�Contribution aux enjeux de société 

(opinion, presse, politique, consommation responsable ...)

�Enjeux économiques 

(économie des ressources, productivité, valorisation des sous 

produits ...)

�Transformer des contraintes en opportunités de 

développement (un enjeu stratégique)



Les démarches françaises évaluées 
par des tiers

Source: NARJOUD (2014)



Les chiffres clés des acteurs engagés

12 000 exploitations sous signe de qualité 
ENVIRONNEMENTALE

10 acteurs évalués AFAQ 26000

50 Coopératives en démarche DD

6 interprofessions associées à l’ISO 26000 
filière vin



Les raisons de l’engagement s’articulent 
autour d’un triptyque de motivations

Source: NARJOUD (2014)
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